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¢ QUE SON LOS BESTIN FOOD?

Los BESTIN FOOD son los premios de Marketing Alimentario organizados por BEST
AWARDS.

BESTIN FOOD tiene como objetivo destacar y premiar los mejores trabajos de los
departamentos de marketing y sus agencias, y reunir a los profesionales de marketing
del sector alimentario para generar networking, debate y atender los retos a los que se
enfrentan ensudiaa dia, poniendo en valor el trabajo de los profesionales del marketing
vy suimportancia dentro de las companias para las que trabajan. Todas las piezas de este
certamen, se expondran en Alimentaria 2024, del 18 al 21 de marzo en Barcelona.

El comité técnico de Best Awards esta formado por profesionales de la creatividad
que ayudan a la organizacion a establecer las categorias y criterios de valoracion de
las  piezas presentadas en todos los premios. (BESTIN  FOOD, BESTIN

BEAUTY&CARE, BESTIN AUTO, BESTIN TRAVEL)

Carlos Jorge, Director creativo ejecutivo de Contrapunto BBDO
Jaime Azurmendi, Director creativo de Chell Spain

Jonathan Julia, Chief Creative Officer de Agencia Tango

Maria Garcia Campos, Digital Creative Director de Lola Mullenlowe

Susana Perez, Directora creativa ejecutiva de Proximity

Chema Cuesta, Creative Area Manager de Popin /
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El comité organizador tiene la mision de velar por la excelencia en la ejecucion de los
premios y el marketing day, proponiendo temas de discusion, debate y tendencias
que se veran reflejados en el programa. Tienen la potestad de elegir el reconocimiento
a la excelencia en marketing a la trayectoria de una marca. Todos ellos |0 hacen en
representacion de las empresas que han recibido éste reconocimiento a la trayectoria
en las ediciones anteriores, y los organizadores de Best!n Food.

Miguel Campany, Branding & Communications Expert de Nestlé
Albert Batlle, Integrated Content & Media Director de Danone

Sara Blazquez, Directora de Comunicacion de Coca Colg

Javier Duenas, CEO Campofrio Espana, Campofrio

Jaume Alemany, Director de Marketing de DAMM

Javier Coromina, Director de Comunicacion de Nupa

Maria Santaolaya, Director de Marketing de Idilia Food

Mariela Andreotti, Media Digital & Communication Mgr Spain de Gallina Blanca
Santiago Miguélez Arrizado, Director de Marketing, Hijos de Rivera
Dolors Roca, Director de Marketing y Comercial de Casa Tarradellas
Antonio Valls, Director General de Alimentaria Exhibitions

Jaime De Haro, Editor de IPMARK Y D/A Retall

CENERALES

Seran admitidos todos aquellos trabajos del sector alimentacion y bebidas realizados
entre el 1 de enero de 2023 vy el 29 de febrero de 2024 v que no se hayan presentado en
ediciones anteriores de los Bestln Food. El producto debe pertenecer al sector
agroalimentario, y haber sido lanzado en cualguier mercado del mundo. También
pueden participar trabajos relacionados con establecimientos donde se sirvan o vendan
oroductos agroalimentarios como Supermercados, Restaurantes, Hoteles, Tiendas de
conveniencia, o servicios de entrega a domicilio de alimentos. Las campafnas
institucionales relacionadas con la alimentacion también tendran cabida en el festival.

No se podra inscribir ninguna produccion que Nno haya sido previamente autorizada por
el anunciante o agente publicitario. En todo caso, la responsabilidad sera de la persona o
entidad que efectue la inscripcion. Asi mismo no podra presentarse ningdn anuncio o
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campana cuyo contenido haya sido declarado ilicito por los tribunales u organismos de
autorregulacion publicitaria respecto del mensaje publicitario transmitido.

Todo material y documentacion presentada pasara a formar parte del archivo de la
organizacion de los Premios BESTIN FOOD autorizando la exhibicion en publico o privado
de las piezas presentadas. Para la promocion del Concurso, los participantes autorizan la
exhibicion de sus trabajos, presentaciones publicas o privadas, tantas veces y en tantos
lugares como sea oportuno, asi como su edicion, distribucion y venta como recopilacion
del contenido de los BESTIN FOOD.

Los organizadores no son responsables de reclamaciones eventuales provenientes de
tales presentaciones.

La organizacion y/o el jurado se reservan el derecho de realizar cambios de categoria en
aquellas inscripciones de material que estime oportuno.

Los participantes galardonados tendran derecho a realizar publicidad de los premios
obtenidos en los BESTIN FOOD utilizando el logo de la edicion 2024.

En el caso de que una misma pieza sea inscrita por el anunciante vy la agencia, éstos
deberan ponerse de acuerdo en cual presentara la pieza, en caso de no llegar a un
entendimiento serg aceptada la primera que formalizo la inscripcion.

El depdsito de cualquier trabajo inscrito implica la aceptacion de este reglamento por la
persona o la sociedad depositante.

Ningun material inscrito debera llevar referencia alguna a la agencia o estudio de
diseno gue hava realizado la inscripcion. La organizacion se reserva la posibilidad de
retirar dicha pieza de la votacion del jurado, sin que el participante tenga derecho a
devolucion del precio de inscripcion.

En el caso de que una de las categorias de cada seccion no contenga un nUmero Mminimao
de inscripciones, la organizacion podra agruparla en otra de las categorias.

Cada trabajo o pieza constituira UNA inscripcion por cada seccion en la gue se inscriba.

Las inscripciones relativas a una misma campana en las secciones Film y Grafica seran
presentadas admitidas con un maximo de 3 piezas por campana y se juzgaran
conjuntamente. El precio de la inscripcion de campafa o pieza individual sera el mismo.

Las inscripciones se realizaran exclusivamente por Internet a traves de la herramienta
Koolfest en la web En cada ficha de inscripcion debera
escribirse, una sinopsis informativa que figuran en la exposicion de los premios y que
ayude al jurado a entender bien el planteamiento de la accion llevada a cabo. Se
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recomienda subir un video explicativo en aguellas campanas que puedan ayudar a
decidir al jurado en su labor de valoracion. La organizacion se reserva el derecho a decidir
el modo de presentacion de las piezas en la entrega de premios y la comunicacion de los
ganadores a medios de comunicacion.

Las inscripciones no se consideran completamente formalizadas hasta que se reciben los
Mmateriales, a través de la herramienta online o en las oficinas de |la Secretaria Técnica de
BESTIN FOOD en el caso de las categorias de la seccion Branding, asi como el pago de
dichas inscripciones.

Los participantes que resulten premiados autorizan expresamente a la Organizacion a
difundir sus nombres, imagenes, datos personales y materiales inscritos en los medios y
formas que consideren conveniente, sin derecho a percibir por esto compensacion
alguna.

Todo el material inscrito queda en poder de la organizacion y sera incorporado a su
archivo pudiendo ser utilizado con fines de promocion vy difusion de los BESTIN FOOD.
Cada participante al inscribir el material, automaticamente autoriza a la Organizacion a
la realizacion de presentaciones de premios y su difusion por cualquier medio de
comunicacion nacional o internacional fisico o digital.

La inscripcion de trabajos en los BESTIN FOOD implica la aceptacion de su reglamento y
la autoridad de sus organizadores.

Las situaciones no previstas en este reglamento seran resueltas por la organizacion y su
decision sera inapelable.




Se cobrara una unica vez por compania (CIF) una cuota administrativa de 159 € mas
21% IVA que cubre los gastos de gestion, da derecho a una entrada para la entrega de
oremios el 20 de marzo en el Hotel Hyatt Tower de Barcelona, y para el Marketing
Summit el 17 de abril de 2024 en La Antigua Fabrica de Damm en C/ Roselld 355,
Barcelona.

ENVIO
12 INSC. 22INSC  32INSC PIEZA
FiSICA
SECCION
BEST SHOPPER MARKETING 395 € 355€ 295€ NO
BEST BRANDED CONTENT 395 € 355€ 295€ NO
BEST DIGITAL 395 € 355€ 295€ NO
BEST INFLUENCER MK 395 € 355€ 295€ NO
BEST BRAND EXPERIENCE & EVENTS 395 € 355€ 295€ NO
BEST ACTIVATION 395 € 355€ 295€ NO
BEST FILM 395 € 355€ 295€ NO
BEST PR 395 € 355€ 295€ NO
BEST GRAFICA 395 € 355€ 295€ NO
BEST MEDIA 395 € 355€ 295€ NO
BEST ESG 395 € 355€ 295€ NO
BEST INTEGRATED STRATEGY A75 € 425 € 375 € NO
BEST CORPORATE IDENTITY 395 € 355€ 295€ 2 Uds
BEST PACKAGING 395 € 355€ 295€ 2 Uds.
BEST CEO Sin coste NO

A estos precios hay que anadirle el 21% de IVA.

Tarifa plana: existe una tarife para inscribir hasta 25 piezas a los premios BESTIN FOOD, el coste
es de 2920€ mas 25€ por pieza inscrita, mas la cuota administrativa. Esta tarifa es valida para un
unico CIF.

Sin el envio de las piezas fisicas, en las secciones de Best Branding (Packaging y Corporate
ldentity) no se considerara finalizado el proceso de inscripcion online.

El pago debera efectuarse:

- Transferencia bancaria a nombre de Ediciones y Estudios, S.L. a la cuenta del Banco
Bankinter: IBAN ES36 0128 0035 6501 0050 0036

SWIF BKBKESMM

Referencia: BA24 seguido del ndmero de inscripcion (ID.) de la/s pieza/s.

- Tarjeta bancaria a través del sistema de inscripcion.

No se admiten devoluciones una vez finalizado el proceso de inscripcion.
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PREMIOS O

Los BESTIN FOOD ponen de relieve a los mejores trabajos de marketing alimentario
otorgando premios Oro, Plata y Bronce, en cada categoria de cada seccion. Se da la
opcion al jurado de reconocer con dos Grandes Premios uno para los trabajos
oresentados en las secciones Packaging y Corporate Identity y otro para los trabajos
oresentados en el resto de secciones salvo Best Ceo, en cuya seccion halbra un dnico
ganador. El jurado de los BESTIN FOOD votara de manera secreta el trabajo entre los
oremiados oro de todas las secciones, desvelandose ambos durante la entrega de
premios.

Se otorgara un premio a la agencia “Best Agency” y otro al anunciante "Best
Advertiser’ a las companias gue mayor puntuacion hayan obtenido segun el ndmero
de premios conseguidos:

Gran Premio.... 3 puntos

Oro...............7 puntos
Plata.............5 puntos
Bronce........... 5 puntos

En caso de empate se dara a la compania con mayor numero de Grandes Premios, Oros,
Platas, o Bronces. Con ello queremos destacar la excelencia del trabajo realizado por las
agencias y anunciantes que aportan innovacion, creatividad y nuevas propuestas que
marcan tendencia.

Los participantes galardonados tendran derecho a realizar publicidad de los premios
obtenidos en los BESTIN FOOD utilizando el logo correspondiente a la edicion en la que
han sido premiados.

Se entregara trofeo para los Oros, Platas y Bronces.

El jurado no esta obligado a otorgar premio en cada categoria, pudiendo dejar desiertas
aquellas que considere no han recibido inscripciones con la calidad suficiente para
recibir premio.

En el caso de que los créditos estéen repartidos entre dos o mas agencias, los puntos se
repartiran proporcionalmente.
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BEST SHOPPER MARKETING

DEFINICION:

Mejor accion de activacion comercial: Estrategia o campana de Shopper Marketing
basada en una campana promocional y/o de activacion, con acciones enfocadas a
generar incremento de ventas en el punto de venta. La accion puede haber transcurrido
en algin momento fuera, pero obligatoriamente debe tener una continuidad dentro del
mismo. Se valorara la capacidad de atraer trafico de clientes, generar la atencion dentro
del punto de venta y como objetivo final incrementar la compra y/o el conocimiento de
la marca o producto. Se premiaran aquellas piezas que de manera creativa hayan
orovocado la conexion con el consumidor. Pueden inscribirse estrategias completas o
acciones individuales, incluso material PLV.

Criterios de valoracion

e Creatividad: 50%
e Adecuacion de la accion en el punto de venta: 25%
e Resultados: 25%

CATECGORIAS

- ALIMENTACION vy RETAIL: cualquier producto  alimentario  de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumaos
v bebidas refrescantes, energéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos
de comunicacion, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

e Material adicional: Una imagen o PDF, deberan mostrar idealmente el uso real
en punto de venta de los materiales.
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BEST BRANDED CONTENT

DEFINICION

Creacion o integracion natural de contenido original de una marca cuyo proposito es la
transmision de mensajes de marketing que refuercen los valores de éstay que conecten
de manera original informando y entreteniendo a los consumidores a través de
olataformas relevantes de contenido, mas alla de los métodos o canales tradicionales
oublicitarios, utilizando técnicas de storytelling dirigidas al consumidor.

Criterios de valoracion

e Creatividad: 50%
e Fluidez. (Capacidad de atraer y no interrumpir): 30%
e Resultados: 20%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy  RETAIL  cualguier producto  alimentario de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zurmaos
vy bebidas refrescantes, energeéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracidon maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos
de comunicacion, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

10
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BEST DIGITAL

DEFINICION

Campanas de comunicacion basadas en el medio digital, movil y la tecnologia e
Innovacion, con la finalidad de impactar de forma positiva en la experiencia del publico
objetivo. Se consideraran piezas de Web — Mobile sites, Display Advertising, Mobile
Advertising, formatos enriguecidos, redes sociales, SEM, Email Marketing, Gamificacion,
aplicaciones, video, contenido generado por el usuario, voice marketing. Desarrollo de
conceptos, estrategia y planificacion que permiten a las marcas involucrar a los
consumidores, utilizando técnicas basadas en el dato vy la tecnologfa. Ademas, podran
participar las piezas que incluyan inteligencia artificial, realidad aumentada, metaverso,
real time. O acciones interactivas en el medio exterior

Criterios de valoracion

e Creatividad/Innovacion: 50%
e Experiencia de usuario UX: 25%
e [jecucion: 25%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy RETAIL: cualguier oroducto  alimentario  de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumos
vy bebidas refrescantes, energeéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza de donde se expliguen |os
objetivos de comunicacion, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

e Material adicional: Una URL que dirija hacia la creatividad, o explicacion de la
accion.

11
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BEST INFLUENCER MARKETING

DEFINICION

Acciones de comunicacion cuya estrategia, ejecucion vy uso de influencers, se haya
basado en originalidad y generado mayor impacto en la comunidad y target de la marca.

Criterios de valoracion

Creatividad 75%
Adecuacion mensaje al publico objetivo 25%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy  RETAIL  cualguier producto  alimentario de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumos
vy bebidas refrescantes, energéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza de donde se expliguen |os
objetivos de comunicacion, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

Material adicional: Una URL que dirija hacia la creatividad, o explicacion de la
accion.

12
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BEST GRAFICA

DEFINICION

Piezas publicitarias elaboradas para su publicacion en prensa, revistas, dominicales,
medio exterior, lonas, infografia, decoracion de vehiculos, rotulacion.

Criterios de valoracion

e Creatividad 75%
e Adecuacion mensaje al publico objetivo 25%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy  RETAIL  cualguier producto  alimentario de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumos
v bebidas refrescantes, energéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Una imagen o PDF, deberan mostrar idealmente el uso real
en punto de venta de los materiales. (Maximo 3 piezas en campana).

e Material adicional: Un video explicativo de 5 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza de donde se expliguen los
objetivos de comunicacion, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

13
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BEST BRAND EXPERIENCE & EVENTS

DEFINICION

Cualquier accion de difusion que haya sido creada para obtener una respuesta
InMmediata 0 accion especifica y directa en el comportamiento del publico objetivo, pero
siempre fuera del punto de venta. Para las acciones realizadas en el punto de venta
puede consultar la seccion Best Shopper Marketing. Se premiaran aguellas piezas que
de manera creativa hayan provocado la conexion con el consumidor y el incremento de
la afinidad con la marca, optimizando los puntos de contacto directo con ésta. Cualquier
accion gue haya sido creada con la finalidad de ofrecer experiencias al publico objetivo,
como presencia ferial, convencion, congreso, celebracion, incentivo vy fidelizacion.

Criterios de valoracion

e Creatividad: 50%
e Conexion con el consumidor: 25%
e [Ljecucion: 25%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy RETAIL: cualguier oroducto  alimentario  de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumos
vy bebidas refrescantes, energeéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza de donde se expliguen |os
objetivos de comunicacion, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

e Material adicional: Una imagen o PDF, deberan mostrar idealmente el uso real en
ounto de venta de los materiales.

14
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BEST ACTIVATION

DEFINICION

Podran inscribirse todos los trabajos como secciones promocionales, muestras
(sampling), couponing, marketing directo, patrocinio, Street marketing y Road Shows.

Criterios de valoracion

e Creatividad: 50%
e Conexion con el consumidor: 25%
e FEjecucion: 25%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION y RETAIL cualguier producto alimentario de consumo
Nnumano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones llevadas en
restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de conveniencia vy
establecimientos en general en los que se sirva comida vy bebida, o servicios de
entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumaos
v bebidas refrescantes, energéticas e isotonicas.

o ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza de donde se expliguen |os
objetivos de comunicacion, la estrategia, vy el desarrollo del contenido.

e Material adicional: Una imagen o PDF, que expliquen y muestren los trabajos
realizados

15
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BEST PR

DEFINICION

Todos aguellos trabajos de Relaciones Publicas llevadas a cabo por marcas con medios
de comunicacion o generadores de contenido, que no hayan tenido una
contraprestacion econdmica entre la marca y su contraparte, que consigan impactar
con la comunicacion entre la marca y los consumidores de manera creativa.

Se incluyen acciones de comunicacion corporativa, comunicacion crisis comunicacion
interna, responsabilidad social empresarial, comunicacion digital y eventos de
Relaciones puUblicas. Se valorara la creatividad y originalidad en la propuesta. El jurado
tendra también en cuenta en la valoracion el resultado del alcance de la accion para lo
que es necesario explicar y cuantificar el impacto conseguido

Criterios de valoracion

e Creatividad: 60%
e Resultados. (Capacidad de movilizacion mediatica): 40%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy RETAIL: cualquier producto  alimentario  de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cerverzas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumos
vy bebidas refrescantes, energéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza donde se expliguen los objetivos
de comunicacion, la estrategia, y las distintas acciones llevadas a cabo.

e Material adicional: Una imagen o PDF, deberan mostrar idealmente el uso real en
ounto de venta de los materiales.

16



BEST ..

BEST FILM

DEFINICION

Peliculas publicitarias audiovisuales ideadas para su difusion en television, cine o medios
interactivos.

Criterios de valoracion

e Creatividad: 75%
e Produccion audiovisual: 25%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy  RETAIL  cualguier producto  alimentario de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumaos
v bebidas refrescantes, energéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Material obligatorio: Un video 16:9 de 2 minutos segundos de duracion maxima
(Maximo 3 piezas en campana).

Pl Mieer



BEST ..

BEST PACKAGING

DEFINICION

Podran ser inscritos los elementos cuya finalidad sea el contener un producto en su
interior.

Criterios de valoracion

e Creatividad e innovacion 25%: Se juzgaran las piezas por la calidad de la
Innovacion, originalidad, y creatividad del diseno, y como se adapta la imagen
gréficay la estructura del pack a la personalidad y caracteristicas de la marca y/o
el producto

e Conexion emocional 25%: El jurado puntua el atractivo del pack de manera global,
como ha sido su respuesta emocional al verlo y si creen que provocara una
respuesta positiva en su publico objetivo.

e Calidad de Diseno 25%: El jurado valorara la excelencia en el diseno estructural y
grafico, considerando aspectos como la tipografia, direccion de arte, logo, naming,
uso del color, y aspectos estructurales como la forma, figura, perfil v silueta.

e Atraccion 25%: Como el Packaging consigue destacar dentro del lineal o zona de
exposicion para provocar la atencion, y eleccion del consumidor en el punto de
venta.

CATEGORIAS

1. BEBIDAS ALCOHOLICAS: Vinos, Cervezas, sidras y combinados con alcohol,
Bebidas espirituosas

2. BEBIDAS NO ALCOHOLICAS: aguas minerales, zumos y bebidas refrescantes,
energeticas e isotonicas.

3. PRODUCTOS LACTEOS, HUEVOS vy SALSAS: leche, postres lacteos, nata, batidos,
mantequilla, quesos, helados, huevos, aceites vy salsas.

4 ALIMENTACION SECA: Panaderia, confiteria y dulces, cafés, infusiones, cereales,
oroductos dietéticos, pan de molde, galletas, pasteleria industrial, turrones, dulces
de navidad, caramelos, miel, chicles, chocolate, confituras y mermeladas, cremas
de cacao, snacks, alimentacion infantil.
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5 ALIMENTOS FRESCOS. Carnes, vegetales, frutas y hortalizas, pescado, pollo,
Pavo, etcétera.

6. CONSERVAS Y DERIVADOS: Precocinados, congelados, derivados de carne
animal y vegetal, conservas, y platos preparados.

7. MARCA DE LA DISTRIBUCION: Cualguier producto alimentario elaborado para
la marca de la distribucion.

8. VARIOS. Especias, azucar, sal Alimentacion animal, y otros productos no
identificados en las categorias anteriores

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Material obligatorio: Dos piezas fisicas. Un PDF con imagenes de varios angulos
y 1 con el pack en el lineal si corresponde.

Material adicional: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza donde se expliquen los objetivos
de comunicacion y la estrategia. En el caso de rebranding de productos, deberan
facilitar la imagen de partida desde la que se genera el rebranding. También es
recomendable incluir el brandbook en formato pdf en caso de tenerlo disponible.
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BEST CORPORATE IDENTITY

DEFINICION

Son susceptibles de entrar en esta seccion los trabajos de diseno de identidad
corporativa, desarrollados en multiples formatos o soportes que impliquen contacto
visual para el consumidor. Creacion de logotipos, identidad grafica, catalogos, memorias
anuales, diseno de establecimientos, escaparatismo, menus, etc.

Criterios de valoracion

e Creatividad e innovacion 25%: Se juzgaran las piezas por la calidad de la
Innovacion, originalidad, y creatividad del disefio, y como se adapta la imagen
gréfica a la personalidad y caracteristicas de la marca y/o el producto

e Conexion emocional 25%: El jurado puntua el atractivo de la identidad corporativa
de manera global, como ha sido su respuesta emocional al verlo y si creen que
provocara una respuesta positiva en su publico objetivo.

e Calidad de Diseno 25%: El jurado valorara la excelencia en el disefo grafico,
considerando aspectos como la tipografia, direccion de arte, logo, naming, y uso
del color.

e Atraccion 25%: Como la identidad corporativa consigue destacar dentro del
entorno o zona de exposicion para provocar la atencion del consumidor.

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy BEBIDAS: cualquier producto alimentario de consumo
humano-animal. Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales,
ZUmos vy bebidas refrescantes, energéeticas e isotonicas.

- RETAIL y OTROS: Diseno y decoracion de restaurantes, hipermercados,
supermercados, tiendas de conveniencia y establecimientos en general en los
que se sirva comida y bebida. Campanas institucionales y genéricas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: PDF del book de identidad corporativa, con imagenes de la
Implementacion de la misma.
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e Material adicional: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza donde se expliquen los objetivos
de comunicacion vy la estrategia.

BEST MEDIA

DEFINICION

Se reconocera la creatividad y la conexion con el publico objetivo en el uso de los medios
de comunicacion pagados. Utilizando ideas originales, creativas y que impacten en la
olanificacion de los mensajes publicitarios, y que consigan redefinir la comunicacion
entre la marca y los consumidores de manera creativa.

Criterios de valoracion

e Creatividad en el uso de los medios: 60%
e Conexion del mensaje con el publico objetivo: 40%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy RETAIL cualguier producto alimentario de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumos
vy bebidas refrescantes, energeéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza donde se expliquen los objetivos
de comunicacion, la estrategia, y las distintas acciones llevadas a cabo.

e Material adicional: Una imagen PDF.
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BEST INTEGRATED STRATEQY

DEFINICION

Esta seccion pretende recoger aguellas campanas gue han aportado de manera creativa
unos resultados notables a la compania o producto. Se valorara la creatividad vy
relevancia en el uso de varios tipos de disciplinas de marketing. Estara formado por el
conjunto de acciones y de soportes, integrados de manera coherente, con el objetivo
estratégico de anadir valor a la marca ante el publico objetivo. Los resultados son
fundamentales para determinar los ganadores de esta categoria. Serd imprescindible
elaborar un documento explicativo que incluya el punto de partida, objetivos, acciones
realizadas y resultados que pueden reflejarse en datos econdmicos, ganancia de cuota
de mercado, relevancia en la mente del consumidor, aumento de la preferencia, etc.

Criterios de valoracion

e Creatividad: 50%
e Resultados 50%

CATEGORIAS

- ALIMENTACION 'y RETAIL cualguier producto alimentario de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cervezas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumos
vy bebidas refrescantes, energeéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza donde se expliguen los objetivos
de comunicacion, la estrategia, y las distintas acciones llevadas a cabo.

e Material adicional: Una imagen o PDF con material explicativo de la accion.
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BEST ESG

DEFINICION

Esta seccion pretende destacar los valores corporativos en materia de sostenibilidad,
labor social y buen gobierno de las companias alimentarias. Son elegibles cualquiera de
las plezas presentadas que, en su ejecucion, cumplan con alguno de los siguientes
criterios:

e Packaging, campanas y estrategias que destaqguen los valores sostenibles de la
marca, aportando valor al consumidor vy al medioambiente e integradas de
manera coherente a fin de enlazar los valores de la organizacion con un
comportamiento sostenible y respetuoso con la diversidad.

e Acciones de desperdicio cero.

e Que posicionen a la marca como agente de transformacion social o que denoten
un claro compromiso con el medio ambiente.

e Que trasciendan el proposito de marca utilizando la creatividad publicitaria para
generar un cambio en la cultura e impactar en la sociedad.

Se otorgara un premio Oro, Plata vy Bronce a las tres piezas que el jurado considere
merecedoras otorgara un premio Oro, Plata y Bronce a las tres piezas que el jurado
considere merecedoras.

CATEGORIAS

- ALIMENTACION vy RETAIL: cualquier producto  alimentario  de
consumo humano-animal, campanas institucionales y genéricas, acciones
llevadas en restaurantes, hipermercados, supermercados, tiendas de
conveniencia y establecimientos en general en los que se sirva comida vy
bebida, o servicios de entrega a domicilio.

- BEBIDAS: Vinos, cerverzas, sidra y bebidas espirituosas, aguas minerales, zumos
v bebidas refrescantes, energéticas e isotonicas.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima
mostrando los elementos que conforman la pieza.
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e Material adicional: Una imagen o PDF con material explicativo de la accion.

BEST CEO

DEFINICION

Se elegira al presidente, consejero delegado o director general que haya destacado por
su labor de promocion y reconocimiento de las mejores practicas de marketing (y de
l0s equipos que las llevan a cabo) como una contribucion decisiva a la generacion de
valor y crecimiento de la compania. Se valoraran los siguientes aspectos:

e Considera al departamento de marketing no como una “fuente de gastos”, sino
cCOMmo una pieza clave para la buena salud financiera y reputacional de la
compania, situandolo en el centro de su estrategia empresarial.

e Impulsa el crecimiento y desarrollo de la compania dedicando al marketing una
Inversion sustancial.

e Involucra directamente al equipo de marketing en la consecucion de los objetivos
empresariales.

e Promueve acciones de marketing disruptivas, asumiendo el riesgo de que "no
siempre se acierta a la primera’.

e Implementa politicas empresariales apoyadas en la aportacion de valor del
marketing al modelo de negocio de la compania.

Las candidaturas a Best CEO pueden ser presentadas por cualgquier compania
alimentaria sin coste alguno de inscripcion.

ESPECIFICACIONES TECNICAS

e Material obligatorio: Un documento PDF explicando por qué el director general
de la compania, da un valor especial a marketing, considerandolo como
fundamental e impulsa el crecimiento de la compania dedicando al marketing
una inversion sustancial. Una imagen JPG del presidente, consejero delegado o
director general de la compania.
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PREMIOS ESPECIALES

Best Agency. Segun premios obtenidos en el palmarés.

e Best Advertiser. Segun premios obtenidos en el palmarés.

e Excelencia en Marketing a la trayectoria de una marca. Otorgado por el
comité organizador

e Best CEO. Otorgado por la organizacion de Best Awards

MATERIAL EXTRA PARA TODAS LAS SECCIONES

Si quiere aportar algun material extra no contemplado en las especificaciones técnicas
de cada seccion y gue no se pueda subir a traves de la herramienta online puede usar la
opcion “url opcional” que encontrara en todas las secciones. El jurado podra valorarlo, si
|0 considera oportuno, ya que esta fuera de las especificaciones técnicas que se piden
en cada seccion.

ESPECIFICACIONES TECNICAS URL OPCIONAL

Debe comenzar con “http: //" v deben ser accesibles sin un nombre de usuario o
contrasena. Por favor, asegurese de que su URL permanece con acceso hasta el 29 de
febrero de 2023,y no contiene ninguna referencia a la agencia que ha realizado la pieza.

Hijos de Rivera

EXCELENCIA
EN MARKETING

BESTIN®"

BEST
AGENCY

BESTINEE'
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ESPECIFICACIONES TECNICAS GENERALES

VIDEO

TIPO RESOLUCION FORMATO
e [920x 1080 o MP4

169 o [280x720 e MOV
o 1024 x576 e WEBM

IMAGEN

TIPO RESOLUCION

JPG

PNG

IPEC 500 PPP

PDF v
/

ENVIO PIEZAS FISICAS PACKAGING y CORPORATE IDENTITY

La entrega de los materiales fisicos, ya sea el propio pack o un soporte rigido explicando
la pieza presentada, debera realizarse obligatoriamente antes del 9 de febrero de 2024
en la Secretaria Técnica (¢/ Manuel Tovar, 3. Entreplanta, 28034, Madrid). No se aceptaran
materiales pasada esa fecha.

Si no pega a la caja en un lugar visible la etiqueta que le da el sisterma de inscripcion
online por cada pieza inscrita, no sera valida la inscripcion y Nno se expondra en la reunion
del jurado ni en el espacio The Alimentaria Hub.

Todas las piezas son desechadas después del evento, en caso de querer recuperarlas
debera comunicarlo por escrito a info@bestawards.es antes de realizar el envio

SECRETARIA TECNICA BEST AWARDS
EDICIONES Y ESTUDIOS, S.L./ ATT. STEPHANIE COOK
C/ Manuel Tovar, 3. Entreplanta. 28034 Madrid
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